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Im Langzeittrend ist das
tagliche Zeitbudget fiir
Medien mit dem
massenhaften Zugang
zum World Wide Web
deutlich gewachsen

seit 2005 stagniert es bei
rund 9,5 Stunden pro Tag
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Quelle: Media Perspektiven 7-8/2020 (ARD-/ZDF Langzeitstudie,
Massenkommunikation 1964-2020: Mediennutzung im Langzeitvergleich



Bewegtbild-
Nutzung zeigt:
Junge Menschen
streamen

Video-Nutzungskurve bei Jiingeren deutlich flacher, Streaming dabei
nahezu liber den ganzen Tag héher als Live-TV

Bewegtbild - Stundendurchschnittsreichweiten (Gesamt vs. 14-29 Jahre) in Prozent | 2024

----- Bewegtbild (gesamt) das laufende Fernsehprogramm —— Videos/Livestreams bei Streamingdiensten
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Auch in der Radio-
Nutzung sieht man
deutlich die
veranderte Nutzung
der Jugend

Radio weiterhin mit Nutzungsspitzen am Morgen — U30 nutzen Radio und
Streamingdienste verteilter iiber den Tag

Audio - Stundendurchschnittsreichweiten (Gesamt vs. 14-29 Jahre) in Prozent | 2024

----- Audio (gesamt) Radio Musik bei Streamingdiensten
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Die Nutzung von
Textmedien
scheint iiber die
Lebensphasen
erst drastisch zu
sinken und dann
leicht zu steigen
- aber das
Niveau der
Nutzung sinkt
bei den jiingeren
Jahrgangen.
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Quelle: Media Perspektiven 7-8/2020 (ARD-/ZDF Langzeitstudie,
Massenkommunikation 1964-2020: Mediennutzung im Langzeitvergleich
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Print-Medien erganzen
ihre Kanale, die
Bedeutung jedes
Kanals ist u.a.
abhangig vom Alter
der Nutzer

der Schwerpunkt liegt
aber weiterhin auf
Segmenten mit
abnehmender Nutzung
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Altersstruktur je nach Nachrichtenkanal
Diversifizierung adressiert groBtenteils Segmente mit abnehmender Nutzung (Text und proprietdre Kanale)

Quelle: BDZV/SCHICKLER Trendumfrage 2022



9 von 10 nutzen Textangebote wéchentlich — mehr als die Hilfte liest Artikel

Tgxt WIrd mach e e e e Socia e
wie vor grof

genutzt, aber
nicht nur in

48
41
35
[ [
Print-Medien "
Text gedruckte Artikel Artikel Artikel gedruckte E-Books
(gesamt) Zeitungen/ bei Medienanbietern, auf Social bei anderen Bucher
Zeitschriften auf E-Mail-Portalen Media- Anbietern
Plattformen im Internet

arD3) Eor | MEDIENSTUDIE
2024 Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500
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Jungen
Menschen sind
im Internet,
lesen aber
auch Biuicher

Druckerzeugnisse vornehmlich von U50 genutzt, Onlineartikel von
Jiingeren — Blicher bei Jung und Alt dhnlich verbreitet

Text — Nutzung mind. 1x pro Woche (nach Alter) in Prozent | 2024

m 14-29 Jahre = 30-49 Jahre = 50-69 Jahre 70+ Jahre

g9 90 89 90

Text gedruckte Artikel im Internet gedruckte E-Books
(gesamt) Zeitungen/ (gesamt)* Biicher
Zeitschriften

* Bis 2023 Netto-Wert aus Artikeln in Angeboten von Zeitungen und Zeitschriften, in Angeboten von Radio-/Fernsehsendem, auf Social Media-Plattformen, bei anderen Anbietern im Internet.
Ab 2024 Nettowert aus Artikel auf Social Media-Plattformen, auf E-Mail-Portalen oder von Medienanbietem aus den Bereichen Nachrichten, Sport, Wirtschaft, Verbraucher, Kultur, bei anderen Anbiefern im Internet

arD3) (Eor ‘ MEDIENSTUDIE
2024 Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevélkerung ab 14 Jahren, 70,08 Mio., n=2.500 4
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User Needs =
Leserbediirfnisse

Den Schliissel, um unsere
Zielgruppe zu erreichen,
finden wir nicht im
Zufall, sondern in der
prazisen Analyse ihrer
Userneeds.

user

needs T @
"e context
-~ g driven

‘,\

3

emotion
driven
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Jungen
Menschen

nutzen
vorrangig
Social
Media

Instagram und TikTok legen am deutlichsten in Reichweite zu, Facebook

bleibt konstant und Nummer 2 im Markt

Social Media-Angebote, Angaben in Prozent

Nutzung Social Media (Nettowert)

m téglich wochentlich Instagram
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Pinterest
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Threads
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Jahre Jahre Jahre &lter Mastodon
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* Zuwachs zu 2023
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Saferinternet.at

Das Internet sicher nutzen!

JUGEND - INTERNET-MONTTOR (OSTERRFTCH

il'lll

WELTERE
PUﬂTFURMEN'
WHM A1 YOUTUBE 1 INSTAGRAM : TIKTOK @ WY
| Lid
PINTEREST  Newetsomen!
0 | 0 0 | 0 0
0 0 0 0 . .
ﬂ/ £ (ﬂ/ n%f }6/ S fl 62 /+1n%1| U’J}%f @ 1%
Q% 3N % | Q1% 312% | Q% ST% | | Q % | QUn 3N | S “Hrt
| | [ | L (@)
g | VDR- | INGNIE I(,ms STESOZIAES | VIoR-ARRFE | ﬁ 2‘31%{0*
MESSENGER-APP NATOMM o SGONE , NEDMEREDER 560 Stmoe
NACHRICHTEN, : INFORMATIONEN | BILDERWELTEN | | WELT | LANGE VIDEDS ‘ o 21%
Brtes &Viveos | LUNTERLNG I@ | : *E‘:’ , ey
VESENDEN
cumencis ! E O | BIDER&VIDEOS | ,i x o | WIKDVON \* * | o N%
e | gy |y T oo | g ) e
STNDOKTTELEY | Sycascivgser | i el  FURNEWSUND gy v | Q 179
UND STND 24 VERANSTALTUNGEN h
| JGENDLIGHN || ! SINDSERRBELIERT | o ot
| | [ | \
| | [ | \

Q 1w

s

Connecting Europe Facility

Co-financed by the European Union

Soferlnterne’r at

WEII[K
PLATTFORMEN:

JUGEND-INTERNET-MONITOR )\ . OsterRercH

@.00

WHATSAP? 1 INSTAGRAM 1 YOUTUBE 1 TIKTOK 1 I PINTEREST Q 31%

I [ Doy w

76% 1% ol 70% | 65% W% o+ 1% O %
l| %' %' l| 1% 4 A% 1

Q1i% d % | Q% du% | D% d‘h% | DN% d'&u% | | 953% A% | o 2%%

umestie ! o Y vieeo- U panrormrin ! T T I Sl

el wszentene D pumroam 1 meave | Uoinseanoy | (@ %

| SCHONE | ineowaronen | Veocurs [ UND LU U

o5, | BILDERWELTEN | & UNIGERALIUNG | | | KREATIVITAT | @ 4%

IiN | I | LK | [ <‘ | I e

M Bo % = foef — R

I | | I I [ T O

| BDELEVIOROS | Koiotos | BeuewE | g DIT (0o-11-Tounsiur) | g

v | SOUESODELREELS | SWOUS™ | SUCRMASCRINE | | ‘“L‘EE’U;’D*E““S ) 1%

| | G| el -

[ I I | 8%2 —2 | 0 leum Y

,...M.g.m- PO vom St 10r g 0. 127023, n = 400 Augerndicha sun Onterech o Ater von 1 m?mnhmium&bnm-b)}\
anmummmmcc;mw Nicht kommerzied (CC BY-NC), mwhlwxm & Faaticon com. Font: Amatic SC Bokd © Vernon Adams, kpeniert unter 58, Open Font License, Version 1.1
D alernge Verantworiung e dese Vertfendichung begl bewm Autor D Europdrache Urson hafiel et for dee

Getordert durch das Bundeskanzierame.

Cotunded by

= Bundeskanzleramt e Boveptes thisn

Bei der Jugend ist Facebook schon weit abgerutscht - innerhalb von 4 Jahren fast halbiert

KLEINE
ZEITUNG



o
-
Yl
A
(]
=)
Sd
o))
i~
-
v
i =)
A
m

uns?




KLEINE
I ZEITUNG

Klassische
Verlagshauser sind im
Wandel, wir Print
reduziert sich, digital
wachst, die
Herausforderung ist

die Geschwindigkeit.

s ".'w Jaby
[
B

Quelle: KLZ Controlling 01/2025



Was beudet
das fir Sie?

Herausforderungen fur Marketer
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Traditionelle Werbung Print,
TV, Radio, Display Ads,
Native Ads, Paid Search,
Paid Social, bezahlte
Influencer, etc...

Kosten: Bewerbung

Konsument:innen




Wirtschaft
amnace Signa: Der Druck auf friihere Chefs steigt massiv

Klassischer TV-Spot
Radio-Spot
Inserat Print
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NDOLADACH
Beitrage

indoladach @

==
4 Gefallt caro.hepp und 796 weiteren Personen

indoladach Homeoffice ist der perfekte Ort fiir wilde

W

Metallern sprechen:

Expectation vs. Reality

v Qv A

Gefillt 1.631 Mal

die_industrie Woran hast du zuerst gedacht? In der
Metallindustrie gibt es zahireiche spannende
Lehrberufe. @ € @ Wenn wir also von...

A Qa & & e

ALLE INFOS UNTER
|

Q PLANKENAVER

r Reifenspeziolist.

#ConnectLife - der Podcast von Al

#ConnectLife

der Podcast von Al




@ Die Aufgaben der

Sonderwerbeformen neuen Minister

Der Kanzler, vier Minister und eine

Staatssekretirin werden angelobt. 0 Die Aufgaben der

Schonfrist wird es fir sie keine geben: Die

Coronapandemie hilt in allen Ressorts neuen Minister

Content Marketing und [ ]

Herausforderungen bereit, Was die neuen

Ressortchefs erwartet
vor & Stunden

Bei Bronchitis & Erkiltung

Die Presse Die P1

Nachrichten Meinung Magazin

Nachrichten Meinung z Nachrichten

Schnellauswahl #*  Corona Innenpolitik Auslons

Verbrechen an der
Bewegung

KT DAS HERZ

Crataegutt®
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Traditionelle Werbung Print, Unternehmenswebsite,
TV, Radio, Display Ads, Kampagnenlandingpages,
Native Ads, Paid Search, Blog, Communities, eigene

Paid Social, bezahlte Social Media Fanpages
Influencer, etc... organisch, Newsletter, etc...

Kosten: Produktion,

Kosten: Bewerbung ]
Technologie, Personal,...

Konsument:innen

» Kund:innen




Alle Kanale, auf denen
das Unternehmen
publizieren kann, ohne
Werbebudgets fur die
Publikation einsetzen
Zu mussen.

Es gibt digital kaum
Moglichkeiten, rein
organisch zu wachsen,
nahezu jeder Kanal
bendtigt wenigstens
ein Content-Push
Budget!
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Wiws aus Medien, Kommunikation &I1T



Traditionelle Werbung Print,
TV, Radio, Display Ads,
Native Ads, Paid Search,
Paid Social, bezahlte
Influencer, etc...

Kosten: Bewerbung

Konsument:innen

Unternehmenswebsite,
Kampagnenlandingpages,
Blog, Communities, eigene

Social Media Fanpages

organisch, Newsletter, etc...

Kosten: Produktion,
Technologie, Personal,...

» Kund:innen »
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Links anderer Websites,
Influencer, Hashtags,
Bewertungsseiten,
unbezahlte Influencer,
Nennungen in Medien,
Mitarbeiter:innen, User
Generated Content

Die Leistung der
Multiplikatoren ist
unbezahlt!

Multiplikator:innen




KLEINE

ZEITUNG

Quora  E susete 7 saver toirge® | G durchauehen O gl Froon hrctioen |
Feeds

Optimiere Deinen

Feed

Qualifizierte Leads finden
solite nicht so schwer sein.

Uinkod 1

Wie kannst Du schneller Deutsch lernen, wenn Du seit zwei
Jahren in Deutschland bist und Dir die Sprache immer noch
schwer fllt?

& Leadinfo

nutzt Cookies. Geht das fiir dich in Ordnung? [EeENISEY!

§ Toni Kannisto, Wohnort: Berlin
Next Level 828 Leadgenerierung! & Mehs erf
oder lernst irgendwie Deutsch. Da

- kel Du besuchst Deutschkurse

wicht Du die Sprache be

21. Suche Dir nach Deutsche Leute, oder

Leute die n tsch sprechen konnten

Fragen fur Dich

e gFE‘EfE‘, will ich dir Mut ZUSprChE‘H: Den Welche Restaurants kannst Lit Iparaiso, Chile
empfehlen?
Igreich beschritten. Du hast das Problem st Du
7 Antwer anders sinladen, bei

im an den richtigen Schrauben zu drehen Quora auf Deutsch

mitzumachos

1g zu optimieren. Nur so findest du deinen “tsche Friedrich Nietzsche?

einen einzigen, sondern nur

Earned Media

- Marketing gibt es sehr viele und die hast

WETE I S e LSS 2 Foren und Communities, Social Media Share Buttons sind eine Moglichkeit,
usenoren. Ein Schidssel zum Erfolg bel User:innen das Shares von Webseiten Content zu erleichtern. Méglich sind aber
Opeimierung und Anpassung deiner auch Tools wie Click To Tweet, die im Content intergiert dazu auffordern.

tiv der richtige Ansatz um voran zu




Earned Media - Mitarbeiter, die sharen, aber wie?

Mitarbeiter sharen ,wenn

Sie von zu vielen Inhalten
uberhauft werden

Sie dieselben verkaufsfordernden
Inhalte von den
Unternehmensseiten erhalten

Alles sich um das Unternehmen
dreht

Sie einen irrelevanten Newsfeed
oder eine "Newsletter-E-Mail“
erhalten
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Mitarbeiter sharen, wenn
Sie die richtige Menge an vorgefertigten
und zeitnahen Inhalten erhalten
Sie die Inhalte persénlich als relevant
empfinden und sie auch in ihrer
~Sprache” angesprochen werden
Wenn dabei auch kuratierte Inhalte
vorkommen, die nicht nur das
Unternehmen preisen

Auch Vertriebspartner und Lieferanten
konnen in dieser Form motiviert werden,
Inhalte zu teilen!



(e —

Fazit:

Zielgruppenansprache ist fiir Medien genauso

wie fiir Marketer herausfordernd.

Es ist heute wesentlich schwieriger die
gewiinschte Zielgruppe anzusprechen,

jedoch auch einfacher sie punktgenau zu

treffen.
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